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による価値創造を強調し(Vargo and Lusch 2004; 井
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での議論によって、S-Dロジックも発展していった
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範囲に含めていることを示している(Lusch et al. 2007; 







(Lusch and Vargo 2014)。
　ここではさらに、資源の類型を拡張し(McColl-
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